附件2
商品交易市场转型升级绩效评价体系（指标评分表）

市场名称：
	一级指标
	序号
	二级指标
	三级指标
	分值
	评分标准
	得分

	一、组织实施

（10分）
	1
	工作机制
	建立工作机制，明确职责分工
	2
	建立2分，未建立0分。
	

	
	2
	工作方案
	制定工作方案，明确目标、任务和措施
	4
	制定且科学合理4分，制定且基本科学合理2分，未制定0分。
	

	
	3
	落实情况
	按照工作方案落实转型升级工作
	4
	落实较好4分，落实一般2分，未落实0分。
	

	二、基础设施

（20分）
	4
	投资额
	近3年市场转型升级累计投资额
	5
	投资额每增加1亿元，加1分。累计不超过5分。
	

	
	5
	设施设备
	主要设施设备更新改造
	5
	5年以内5分，5—10年3分，超过10年1分。
	

	
	
	
	效率化设施设备应用
	3
	再生资源、节能环保、仓储自动化水平各1分。
	

	
	6
	平台建设
	ERP管理系统
	2
	建有ERP管理系统2分，没有0分。
	

	
	
	
	综合服务平台
	5
	建有公共信息服务、物流配送、跨境贸易、诚信管理、商品追溯等平台，每项加1分。累计不超过5分。
	

	三、经营管理

（25分）
	7
	交易额
	交易额年均增长率
	5
	近3年年均增长5%以上5分；增长率每下降1%，按最高分值递减1分计算。
	

	
	8
	电子商务
	电子商务年成交额占总成交额比重
	3
	超过20%的3分，10%—20%的2分，5%—10%的1分。
	

	
	9
	物流配送
	物流配送量
	3
	近3年连续增长的3分，近2年连续增长的2分，最近1年比上年增长的1分。
	

	
	10
	交易方式
	对手交易、订单、拍卖、招投标及线上交易等交易方式
	2
	每1种得0.5分，最高2分。
	

	
	11
	市场秩序
	建立诚信体系
	5
	建立商户诚信档案2分，评价体系2分，失信惩戒制度1分。累计不超过5分。
	

	
	
	
	设立知识产权保护、业务纠纷、客户投诉处理机构
	2
	制度、机构健全并取得较好成效的2分，一般的1分，未建立的0分。
	

	
	12
	资金结算
	可提供安全可靠的资金结算渠道或在线支付服务 
	3
	市场统一电子结算3分，部分统一电子结算2分。
	

	
	13
	组织培训
	定期组织商户开展培训
	2
	每年举办5期及以上培训2分，1-4期1分。
	

	四、创新发展

（35分）
	14
	农产品市场
	冷链建设
	8
	冷库及冷链建设水平较高且满足市场业务需要8
分，基本满足需要5分，部分满足需要2分。
	

	
	15
	
	加工配送能力
	8
	市场加工配送量占交易量比例50%以上8分；每下降5%，按最高分值递减1分计算。
	

	
	16
	
	农产品追溯系统
	4
	建立完善信息化追溯系统并实际投入运用成效好的4分，较好的3分，一般的2分。
	

	
	17
	
	质量检测中心、自动称重、垃圾处理中心、展示交易中心等
	4
	每项1分，累计不超过4分。
	

	
	18
	
	设施标准化
	5
	符合国标《农产品批发市场建设管理规范》规定的5分，基本符合3分。
	

	
	19
	
	公益性功能建设
	3
	列入国家级公益性市场3分，省级公益性市场2分，其他具有公益性功能的市场1分。
	

	
	20
	
	信息发布
	3
	被国家部委及国家级行业协会网站采用3分，被省级政府涉农网站采用2分，在自身网站定期公开发布1分。 
	

	
	21
	小商品、纺织服装及皮革市场
	国际贸易
	5
	年进出口额占总成交额比重达到1%以上，5分；未达到比例标准，但规模近3年连续增长15%以上的3分；近2年连续增长的2分。
	

	
	22
	
	会展经济
	5
	每年主办1次大型展会或论坛3分；组织商户参加国内大型展会或论坛2次以上1分；参加国外展会或论坛1次以上1分。累计不超过5分。
	

	
	23
	
	创意设计
	5
	组织创意设计大赛1次以上3分，集中建设创意设计场馆2分。累计不超过5分。
	

	
	24
	
	商标申请
	5
	每年50个以上5分；每减少10个，按最高分值递减1分计算。
	

	
	25
	
	定制化服务
	5
	定制化商品销售额占销售总额比例超过30%的5分；不足30%的，每减少5%，按最高分值递减1分计算。
	

	
	26
	
	价格指数
	5
	形成有较大影响力的价格指数并定期发布5分。
	

	
	27
	
	融合发展
	5
	被授予特色商贸小镇3分，被授予旅游景区2分。累计不超过5分。
	

	
	28
	家居建材

市场
	品牌经营
	10
	优质品牌（含进口品牌）占经营全部品类70%以上的10分，每降低10%按最高分值递减1分计算。
	

	
	29
	
	绿色环保
	10
	绿色环保商品经营占比行业领先、将绿色环保纳入商户信用建设、建立防伪追溯体系、第三方检测机制及抽查制度，每项2分。累计不超过10分。
	

	
	30
	
	延伸服务
	12
	为厂商提供销售分析、产品建议、营销改进、经销商支持等延伸服务4分；为经销商提供培训、营销支持、物流、金融等延伸服务4分；为消费者提供专业安装、指导、物流、金融等延伸服务4分。累计不超过12分。
	

	
	31
	
	信息发布
	3
	被国家部委及国家级行业协会网站采用3分，被省级政府相关部门网站采用2分，在自身网站定期公开发布1分。
	

	
	32
	生产资料

市场
	平台功能
	10
	具有交易、信息、物流、仓储、质量和金融服务等功能，促进资源集聚和产业融合，推动现代供应链建设，成效好的10分，较好的8分，一般的5分，较差的0分。
	

	
	33
	
	流通现代化
	10
	运用现代流通方式，开展公铁水多式联运、物流标准化等，物流费用占销售额比重较全国平均水平每降低0.5%，加1分，累计不超过10分。
	

	
	34
	
	仓储设施
	5
	指定交收仓库仓储面积超过10万㎡的5分，5-10万 ㎡的4分，3-5万 ㎡的3分，1-3万 ㎡的2分，0.5-1万 ㎡的1分。
	

	
	35
	
	价格指数
	5
	形成较强影响力的价格指数并定期发布3分，被国内机构采用1分，被国外机构采用1分。累计不超过5分。
	

	
	36
	
	会展经济
	5
	每年主办或参与主办1次大型展会或论坛活动3分，组织商户参加国内大型展会2次以上1分，参加国外展会1次以上1分。累计不超过5分。
	

	五、综合效益

（10分）
	37
	拉动地方经济
	4
	形成产业基地、吸纳就业能力强的2分，较好的1分；纳税额近3年连续增长的2分，近2年连续增长的1分。累计不超过4分。
	

	
	38
	市场自身效益
	3
	企业利润近3年连续增长的3分，近2年连续增长的2分，最近1年比上年增长的1分。
	

	
	39
	环境效益
	3
	市场环境效益较好、符合国家环保要求的3分，基本符合的2分，不符合的0分。
	

	合    计
	100
	
	


说明：1.商品市场发生一般食品安全事故、生产安全责任事故，未造成人员伤亡的，每发生一起扣10分。发生较大及以上食品安全事故、生产安全责任事故或累计3起及以上一般责任事故且造成人员伤亡的，按不合格评分。
2.融入国家地方重大发展战略项目，加3分。
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